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O planejamento mercadoldgico é fundamentado em
uma analise interna, a analise microambiental, e
em uma analise externa, a analise macroambiental.
As informagdes coletadas serdo utilizadas para
definir as estratégias mercadolégicas. Quanto mais
informagdoes do mercado e do publico-alvo a
empresa tiver, mais assertivas serdao as definigoes
estratégicas e melhor estara preparada para os

desafios mercadol6gicos.
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