PLANEJAMENTO DE

COMUNICAGAO

ESTRUTURA DE PLANEJAMENTO DE COMUNICAGAO

O planejamento de comunicagao tem como objetivo
pautar os principais elementos que irdo compor as
mensagens com o pulblico-alvo. A comunicacgao
deve ser aplicada de forma adequada a cada
publico consumidor. O planejamento de midia
apresenta as plataformas de comunicacdo que
serao utilizadas para impactar o publico-alvo. Este
planejamento é fundamentado em definigdes
mercadoldgicas e estratégicas de uma empresa ou

organizacao.
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